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OER: FORECASTING AND MARKET ANALYSIS TECHNIQUES

TTOX0G TNG Habnolakng SpactnpldTnTag ival va eVIoTioe! Ta Suvatd onueia, TIG aduvapies, Tig evkatpieg
Kal TI QMEIAES piag eTalpeiag ou epydleTal 0Tov TEXVIKO KAWOTOUDAVTOUPYIKO TopER amd StadopeTIKES
OTITIKES YWVIES, SIEYEIPOVTAG TNV KPLTIKN OKEWN TWV HABNTWV TIPOKEILEVOU VA avakaAUYouV VEEG SUVATOTNTES

Ttox0¢ Kat medio , ;) , , . . , i . .
0xeS1a0p00 TPoidVTWY. Ot HadnTég Ba TipEmel va edapUOCOTV OPICHEVES ATIO TIG TEXVIKEG AQVAAUGNG Ayopds

edappoyrig , , , . .
10U Ttapouvciddovtal oTo OER yla va Bpouv oTpaTNYIKES TIPOKEILEVOU VA EAAXICTOTIONCOUV TIG AVAAUOUEVES
aSuvapieg NG EMXEIPNONG KAl VA EKUETANNETTOUV TIG UTIOYPAUMUICHEVEG EVKALPIES YA VA avamtugouy
ETUTUXNHEVEG OTPATNYIKES Yia BloBETNON aTNV ayopd.
Epwtnon Mola XapakTnploTika TPETEL va £XEL éva VEO TtpOidv/cxediacn yia va emutpéPel 6TV avaAvopevn
SpactnplotnTag ETUXEIPNON VA ATIOKTIGEL GTPATNYIKO TTAEOVEKTHHA GTNV AYOpd;
Na katavoroouy th Stadikaocia kat ta Siddopa BAuata mou anartobvrart yia tn Siefaywyn avaAvong
ayopdas.
Na epappdcouy tnv avahuon SWOT yia v a§loAdynaon E0WTEPIKWY KAl EEWTEPIKWV UETABANTWY TIOU
Ma6nciakoi ennpealovv TV kukhodoplia evag VEOU TTPOIOVTOG.
oToXO0L - Naxpnotpormoioouy 1o XAPTH ENZYNAIZOHIHE yia tnv avaAuon TwV TPOTIUACEWY KAl TWV TACEWY TWY
KATAVAAWTWY.

Na xpnolpomoioouy Ta Se50éva TTOU TIPOKUTITOUY amtd Thv avdAuon The ayopds yia Tn Ajn anoddoewy
OXETIKA LLE TO VEO TIPOIOV/KAIVOTOHO 0X£SI0 TIou Ba AavoaploTel.
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A.

AVAAUGN ASTVAUWY KAl STVATWY GHUEIWY piag sTaipeiag péow tng avaivong SWOT

1.

YrievOupioTe Toug KUPLOUG 0KOTIoUG piag avaAvong SWOT kat Ti§
Sladikaoieg mou pémel va ebappootolv (MiKpr Ttapouciach yla thv
avakepalaiwon Tou eplexopévou Tou oxeTietal pe o OER)

2.
MPOTEIVETE UIA TIPAYUATIKY LEAETN TIEPITITWONG MIAG TEXVIKAG
etaipeiag kKA\wotoidavroupyiag yia avdiuon

3.

Xwpiote Toug Habntég oe HIKPESG OUASES (3-4 ATtopa) kat {NTAOTE TOUG
va A&Bouv OXETIKEG TTANPOdOPIES YIa TO ECWTEPIKO KAl EEWTEPIKO
TepIBANOV TNG ETAIPEIAG ATIO IOTOTOTIOUG, MEAETES, I0TOAOYLA, ApBpa,
OTATIOTIKEG BAoELG SESOUEVWY, TTEPIOSIKA K. ATL.

4.,
Edv eivat edpIkTo, adriote kabe opndda va €xet pia anevbeiag
OUVEVTEUEN UE TNV eTAlpEia.

Mepinou puon pépa

5.

Ne€ayete ouvedpieg brainstorming uéoa oe kabe opdda yia
Snuiouvpyia 4 SladopeTikwv AlOTWV pia yia kabe pakpomepiBdMov
SWOT. Katd tn Sidpkela Twv ouvedplwy brainstorming mpoteivete
0TOUG HABNTEG Va XPNOIUOTIOCOUV TUTIKES EPWTHATELS YId VA
SieukoAbvouv Tn Sladikaoia (BA. Staddvela 12 tov OER)

6.

ZnTHoTe anod Tig OpASeS va Swoouv TtpotepaldTnTa ota Siddpopa
oTolxEla TIou TTpogkuday, yia Tapadetypa INTwvTag ano kabe uerog
™G opdadag va umtodeiel Ta 3 To oNUAVTIKA oTolKela aTto TIG 4 MoTeg
Tou avartoxdnkav.

/N e

ATOpIKO Avanticow &
Mikpr) opada Napadidw

NMootep £vvolag EVOG VEOU TtPoiovTog/ oxediou

1.

ZekvwvTag amnod Tig AMoteg ou avamntuxdnkav otnv avaivon SWOT
{ntrote amod Ti§ opadeg (ot pabntég ouveyilouv va epydlovtal oTig
oUaSeg ou kabopioTnkav yia TNV TPONYoULEVN UTIOSPACTNPLOTNTA)
va kabopicouV pia aTpaTnyIK yia ke atolxeio, woTe n etaipeia va
uTIoypappioel evkalpieg, va ekpueTaMeuTel Ta Suvatd onpeia kat va
avTILETWTTioEL amelNég kat aduvapieg

2.

SKETTOLEVOL TOV KUPLO OTOXO TNG ETAIPEIQg TTou avallbnke, ol opadeg Ha

avarntvgouv évav xaptn evouvaiobnong yla va Piouvy péod 6To HUaAd
TOU TEAATN (XPNOLLOTIOIAOTE Ta TIPOTUTIA TIou avadépovtal oto OER)

3.

Kabe opdda Ba ouvhEael TIG KABOPIGHEVEG GTPATNYIKES HE TA EVPNHATA
TOU Xaptn evouvaiodnong kat 6a avartugel pia adioa e-concept pe ta
KUPLA XAPAKTNPLOTIKA TOU VEOU TIPOIOVTOG/oxediou

4,
KdBe opdda Ba mapoucidosl T SOUAELd TNG OTIG AANEG

/_\ D@

Aydtepo 1 ioo pe pia wpa Mikpr) opada Avanticow
Mepimnou puon pépa Zuitnon &MNapadisw
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