DEFINIRE LA BRAND IDENTITY DI UN NUOVO PRODOTTO

OER: BRANDING ASPECTS IN THE DESICN PROCESS. CONSIDERING BRANDING STRATEGIES DURING A
PRODUCT DEVELOPMENT PROCESS
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Attrezzatura

'obiettivo di questa attivita didattica & quello di permettere agli studenti di familiarizzare
con la definizione di strategie di branding, al fine di creare un'identita visiva per il prodotto,
in grado di comunicare messaggi ben definiti, di sintetizzarne gli attributi nonché i valori
dell'organizzazione. Attraverso questa attivita verra chiesto agli studenti di applicare, per il
mezzo di esercizi pratici, i concetti relativi alla costruzione della brand identity,

Quali sono le principali caratteristiche dell’apparato relativo all'identita di brand che
vorresti che il tuo prodotto possieda e come intendi comunicarle?

Acquisire conoscenze inerenti le modalita di definizione di una identita di brand vincente
o come adattarne una esistente a un nuovo prodotto / design, e quali sono le differenti
strategie di branding per portare un prodotto sul mercato

Lanciare un nuovo design o un nuovo prodotto tenendo in considerazione i principali
aspetti della brand identity o cosa vogliamo che la nuova identita comunichi

Definire una strategia di branding che sia adatta alle caratteristiche del prodotto e agli
obiettivi prestabiliti
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A.

Analisi del sistema interno di brand di un’impresa e di quella dei suoi competitor

1

Introdurre gli studenti al concetto di brand identity,
dellimportanza di costruire un'identita di brand efficace
e le differenti strategie che possono essere adottate
(richiamare i contenuti dell'RDA attraverso una breve
presentazione)

2.

Sottoporre agli studenti un caso studio: descrivi unimpresa
che lavora nel settore del tessile tecnico, le sue linee di
prodotti, i processi di produzione, la storia, il profilo del
cliente tipo ecc. Proponi agli studenti un nuovo prodotto
che guesta impresa & prossima lanciare sul mercato.

Meno di/ circa un‘ora
Circa mezza giornata

3.

Forma differenti gruppi e chiedi a ciascuno di effettuare
un'analisi di brand strategica: definisci il profilo dei
consumatori, le loro motivazioni ed i loro bisogni (definisci
una “persona’); analizza I'immagine/ identita di brand dei
concorrenti (forza, strategia, vulnerabilita); evidenzia le
capacita interne dell'impresa, i suoi valori e la sua eredita.
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Individuale
Piccolo gruppo

Utilizza il prisma di Kapferer della Brand Identity per comunicare i valori e gli attri-

buti del brand

1.

Sulla base dell'analisi condotta nellambito della sub-attivita
precedente, chiedi agli studenti di definire le principali
caratteristiche che vogliono comunicare attraverso la loro
brand identity in termini di: attributi/qualita dei prodotti; valori
dell'organizzazione; relazione con i consumatori; immagini
visive.

2.
Chiedi ad ogni gruppo di sintetizzare quello che vogliono
comunicare attraverso la loro brand identity definendo una

Meno di/ circa un‘ora
Circa mezza giornata

rappresentazione visiva del brand (logo), uno slogan, uno
storytelling aiutandosi con il prisma di Kapferer della Brand
Identity (fornire il template)

3.
Ogni gruppo presentera il proprio lavoro agli altri.

4.

Alla fine dell'attivita sara aperto un confronto al fine di
ottenere feedback e riflessioni in merito al lavoro svolto.

/\

Piccolo gruppo
Plenaria
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KAPFERER BRAND IDENTITY PRISM

EXTERNALISATION

PHYSIQUE PERSONALITY
RELATIONSHIP CULTURE
REFLECTION SELF-IMAGE

INTERNALISATION
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