DEFINIR UNA NUEVA IDENTIDAD DE MARCA DE PRODUCTO

OER: BRANDING ASPECTS IN THE DESICN PROCESS. CONSIDERING BRANDING STRATEGIES DURING A
PRODUCT DEVELOPMENT PROCESS
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El alcance de esta actividad de aprendizaje es que los estudiantes se familiaricen con las
estrategias de construccion del Branding, con el objetivo de crear una identidad visual clara
para el producto que sea capaz de comunicar mensajes exactos, y sintetizar sus atributos y los
valores de la organizacion. A través de esta actividad se pedira a los estudiantes que apliquen,
con ejercicios practicos, los conceptos relacionados con la construccion de identidad de
marca, aplicando estrategias para diferenciar y hacer reconocible un producto en el mercado.

¢Cudles son las caracteristicas principales del sistema de identidad de marca que desea
crear para su producto y co6mo lo comunicara?

Adquirir conocimientos sobre como construir una identidad de marca ganadora o
adaptar una identidad de marca existente a un nuevo producto / disefio, y cudles son las
diferentes estrategias de marca para llevar un producto al mercado.

Lanzar un nuevo disefio o producto teniendo en cuenta los aspectos principales de una
identidad de marca o lo que queremos que comunique la nueva identidad de marca.
Definir una estrategia de Branding adecuada a las caracteristicas del producto y al
objetivo establecido.
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A.

Analisis del sistema de marca interno de una empresa y las marcas

de la competencia

1

Introducir a los alumnos en el concepto de identidad de
marca, la importancia de construir una identidad de marca
eficaz y las diferentes estrategias que se pueden aplicar
(recapitulacion de los contenidos del Recurso Educativo de
Libre Acceso a través de una breve presentacion).

2.

Presentar a los estudiantes un caso de estudio: describir
una empresa que trabaja en el sector textil, sus lineas

de productos, procesos de produccion, historia, perfil de
cliente, etc. Proponer a los estudiantes un nuevo producto
que esta empresa esté por lanzar al mercado.

3.

Formar grupos y pedir a cada uno que haga un analisis
estratégico de marca: definir el perfil, la motivacion y las
necesidades de los clientes potenciales (realizar un Buyer
Persona Map); analizar la imagen / identidad de marca de
la competencia (fortalezas, estrategias, vulnerabilidades);
destacar las capacidades, los valores y el patrimonio
internos de la empresa.
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Menos de una hora Individual Desarrollar &
Alrededor de medio dia Grupo pequeiio Entregar

Utiliza el Prisma de Identidad de Marca Kapferer para comunicar los valores y

atributos de la marca

1

Con base al andlisis realizado en la subactividad anterior, pide

a los estudiantes que definan las principales caracteristicas
gue guieren comunicar a través de su identidad de marca en

términos de: atributos/cualidades de los productos; valores de
la organizacion; relaciones con los clientes; imagenes visuales.

2.

Pedir a cada grupo que sintetice lo que quiere comunicar
a través de su identidad de marca construyendo una
representacion visual de la marca (logotipo), un eslogan, un

storytelling con la ayuda del Prisma de Identidad de Marca
Kapferer (proporcionar plantilla).

3.
Cada grupo presentara su trabajo a los demas.

4.

Al final de la actividad se abrira una discusion para recibir
comentarios y reflexiones sobre el trabajo realizado.
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Menos de una hora Grupo pequeiio Desarrollar &
Alrededor de medio dia Discusion Entregar
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KAPFERER BRAND IDENTITY PRISM

EXTERNALISATION

PHYSIQUE PERSONALITY
RELATIONSHIP CULTURE
REFLECTION SELF-IMAGE

INTERNALISATION
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